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Triplette to grupa ar
oznacza taka forma
MICHAL UTNICKI: O
niem Triplette mi
cja sztuki, cieka
0s0b oraz promo|
hie. Jako milosn
pieknych 1 lu
réwniez ich t
nimi zaintere
Przykiadowo z
pia¢ sobie do
z logo piwa, |
z hebanu, dre

Ludzie sig nie z
wydawaé duzych
diety modowe?

MICHAL: Czesé z nic
zna. Poza tym towar luksusowy,
gzyli wykonany z najlepszej jako-
scl materialéw, weale nie musi
by¢ duzo drozszy. Chodzi nam
0 budowanie Triplette jako mar-
ki znanej z produkcji towarow
luksusowych, ale i wyjatkowyeh.

To do$¢ ambitne zadanie.

GRZEGORZ ROZEK: Zdajemy sobie
z tego sprawe. Generalnie to
trudny rynek, a na dodatek i jesz-
cze dopadt nas kryzys i sytuacja
nie jest sprzyJa_]qca Ale nie pod-
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dajemy sie i nie dziatamy tylko
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z grupy artystycznej Triplette.

w jednej dziedzinie. Jako grupa
artystyczna chcemy rowniez po-
magaé miodym artystom.
MICHAL: To s3 zarowno studenci
ASP jak i inni, ktérzy po prostu
majg zaciecie artystyczne. Pro-
mujemy osoby, ktére cheg jakoS
zaistnie¢ na rynku, ale nie za bar-
dzo wiedzg jak. Nie ukrywam, ze
jest to dosé ciezka praca.

Nikt nie chce choht’: na wernisa-
ze i kupowaé dzief sztuki niezna-
nych artystow?

MICHAL: Wrecz przeciwnie- Weigz
sg chetni na odwiedzanie wystaw
i wernisazy. Wernisaz.wystawy
,Irzy przestrzenie” przygotowa-
lismy w ubiegle wakacje, kiedy
w zasadzie nikogo nie powinne

byé w miescie. PrzylozyliSmy sig |
solidnie i okazalo sie, ze ludzie

stali w kolejce, zeby wejs¢ do ga-
lerii. ByliSmy przygotowani na
150 0sob, a przyszto ponad 500.
Problem tkwi po prostu w czyms
= sg nim sami tworcy.
IRZ: To jest dziwne. Z jed-
Ay wszyscy lamentuja:

dion, to problé
prac z szuflady. Kiedy
Smy osoby, ktorym zalezy na za-
istnieniu w szerszej Swiadomo-
§ei, i pokazaliSmy im, co moze-
my zrobi¢, wowczas pojawily sig

Nie mam czasu”, ,,Czy
6le nadaje”, ,,Moze po-
)

sie stereotyp artysty,
derwany od rzeczywi-

MIEHAt ie wiem, dlaczego tak
jest. Moze sie wstydzi lub boi re-
akcji ng swoje prace. Jesli tak
jest, wowezas powinien zmieni¢
kierunek studiéw;, bo do bycia ar-
tysta nie ma predyspozycji.

< 7 drugie]j strony mamy tez oso-

by, ktore - jesli juz zaczeliSmy je
promowaé - maja klapki na
oczach. Od razu, po miesigcu
chcialyby sprzedawac swoje pra-
ce za wielkie pienigdze.

Diatego wiasnie dzialacie tez na in-
nych poziomach — na przyklad pro-
jektujecie ogrody i zajmujecie sig
fryzjerstwem?

GRZEGORZ: Nasza dzialalnos¢
przypomina troche funkcjonowa-
nie w przeszlosci grup artysty
nych, w ktorych ludzie reg
wali sie na w1elu pola

KO snebxecosro-

PrZyciggngc faréwno no-
wyceh tworeow, jak i koneserow.
MICHAL: Glowna idea calego
przedsiewzieeia to tworzenie
Swiata wokol danej osoby. Dora-
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Czy w Polsce da sig prowadzic biznes z zacigciem artystycznym?
Owszem, ale trzeba oferowac szeroki wachlarz uslug, a nie koncentrowag
sie na jednej dziedzinie — mowig Michat Utnicki i Grzegorz Rozek

v

dzamy, jak ma sie ubra robnm
fryzure, mozemy urzd
mieszkanie, biuro lub of
steSmy w stanie nawet p
wac bukiet slubny.

To hardzo szeroka dziafal
GRZEGORZ: Ale wynika
nia horyzontalnie, a nie
gania Swiata przez wa
ki tylko jednej dzieg
branzy.

Niemniej do tego |
doswiadczenie. Skg
MICHAL: Ja bard

niam prace, da
bi¢ wiele rzg

a oferuje mi

a studiach i tak nijak
do realnej pracy.

GORZ: Ja nie mam aZ LaX
stremalnego podejseia do pri

oy niemniej rowniel zajmows

lem sie wieloma rzeczami. Dzie-
ki temu posiadamy odpowiednie
doswiadczenie, ktore jest argu-

mentem dla esob chcacych sko-

rzystac z naszych ustug.

Co teraz zamierzacie robic? Kiedys
migliscie pono¢ w planach )
otwarcie atelier sztuki?
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MICHAL: To prawda. Ale tuz

przed koncem przygoto-

zaczeliSmy sie zastana-
wiac. I wtedy przyszedt ostawio-
ny juz kryzys. Troche niefortun-
nie, ale by¢ moze to lepiej, ponie-
waz nie musimy teraz utrzymy-
wac tego atelier. Obecnie koncen-
trujemy sie na dzialalnosci
uslugowej -  projektowaniu
wnetrz, ogrodow, fryzjerstwie i in-
nych rzeczach. A jednocze$nie
bedziemy rozwija¢ promocje.

| rezygnujecie z wtasnego atelier?
MICHAL: Bynajmniej. Weigz na-
szym celem jest stworzenie
miejsca, w ktérym kazdy bedzie
mdgt poczué sie jak u siebie
w domu. Bedzie mégl przyjsé
na sniadanie, usig$é na sofie,
wlaczyt telewizor, obejrzeé ulu-
biony program, podejsé do sza-
fy 1 przymierzyé ubranie. Jesli
mu sie spodoba, to nawet be-
dzie még} je kupi¢. Jesli stwier-
dzi, ze sofa jest bardzo wygod-
na, to sobie jg zaméwi. Na
dodatek jeszcze moglby skorzy-
stac z uslug fryzjerskich.
GRZEGORZ: To sie nazywa system
francuski, aczkolwiek nasza ofer-
ta bylaby bogatsza. Takie ,kom-
pozyty” pozwalajg bardzo indywi-
dualnie podejsé do klienta. To
sposob na zrobienie czego$ nowe-
go i ciekawego. Réwniez w kwe-
stii urzgdzania mieszkania.
MICHAL: Wszystkiemu towarzy-
szy dyscyplina, aby utrzymywaé
proste i organiczne rozwiazania.
Czyli duzo naturalnych, nieprze-
tworzonych materialéw. Pokaza-

nie, ze zrobienie wyjatkowego
mieszkania nie polega na wyda-
niu majatku. Zamiast sprowa-
dzaé co$ z Rzymu czy Nowego
Jorku albo p6j§¢ do pierwszego
lepszego sklepu i kupi¢ meblo-
Scianke z plyty wiérowej, moz-
na zrobi¢ tanie i ciekawe meble,
np. z europalet. Nie kupuje sie
tego, co jest modne. Uwazam, ze
osoba modna jest zawsze o krok
przed lub za obecnymi trenda-
mi. Najwigkszym nieporozumie-
niem jest Slepe podazanie za
tym, co jest obecnie trendy. Po-
winno sie balansowac. Nie widze
problemu, zeby wybrac stylowe-
go ,ludwika”, opali¢ go, polakie-
rowac i na nowo obi¢, np. wrzo-
sowg skorag. A obok tego pos-
tawi¢ stolik z europalety. Uwa-
zam, ze takie rozwigzania sg
najciekawsze.

Bardzo odwazne. Moze byc zbyt od-
wazne.

MICHAL: By¢ moze, ale nie ma
sensu stawiac na banal.

Jednak pozostaje podstawowe py-
tanie: co z klientami?
MICHAL: S3 osoby, ktore myslg
o swoim otoczeniu w takich
wiasnie kategoriach i sg zainte-
resowane naszg dziatalnoscig.
Jest tez grono osob, ktore
wszystko w swoim zyciu prze-
ly. Mialy wszystko, nosily
szystko ~1 88 znudzone. Chey
czegos innego.
GRZEGORZ:" Wiele osob udalo
nam sie juz przekonac, ze takie
mys§lenie w projektowaniu jest
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lepsze. WyszukaliSmy dla nich
niecodzienne, ale dalekie od wy-
myslania na sife, harmonijne
propozycje i przyznaly nam ra-
cje, ze w tym jest sens.

Kiedy mozna spodziewa¢ sie Wa-
szego atelier? Macie juz jakas
przyhlizong date realizacji?
MICHAL: T tak, i nie. Na pewno
checi checiami, ale sg tez realia.
Mysle, ze przygotowanie tego
przedsiewzigcia i osiggniecie za-
dowalajacego nas poziomu zaj-
mie co najmniej dziesieé lat.
Gloéwnie z racji, ze wymaga wiel-
kich nakladéw finansowych.
Nasz pomysit jest do$é kosztow-
nym hobby, ktére zakiada duze
naklady w realizacji:
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Nie zniecheca Was ta perspektywa?
GRZEGORZ: Absolutnie. Gorsze
byloby robienie przez dziesie¢
lat czegos standardowego. Moz-
na bytoby iS¢ do pracy i zarabia¢
pienigdze. Ale nie tak chcemy
sie realizowac. Nie cheemy tez
tak po prostu znajdowac pienie-
dzy i wyrzucaé ich w proznie.
Marzymy, aby szkieletem naszej
przysziej marki byly przea:
wszystkim praca i pomysiy.
ko w ten sposob rodza sie p
szle ikony — osoby i marki
wnoszg cos wiecej niz tylko
de lub prestiz. Dyscypling
krytycyzm i koniecznie Swiez
ktorych w pierwszej kolejn
musimy wymagac¢ od siebie
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